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| EDITORIAL |

LA ACCION CLIMATICA MAS
NECESARIA QUE NUNCA

| pacto verde europeo

fue cuestionado en

las manifestaciones
de los agricultores, pero es
Mmuy necesario. Si queremos
que haya un impacto real,
las medidas que debemos
poner en marcha deben
consensuarse para lograr su
implantacién. Debemos ser
conscientes de que son muy
necesarias para que desas-
tres como el de la Dana, que
ha afectado a la Comunidad
Valenciana, sobre todo, pero
también a otras partes de
Castilla la Mancha, Andalu-
cia y Cataluna sean frena-
dos. Pero ¢qué medidas hay
puestas ya en marcha?

La reduccion de las emisio-
nes de gases efecto inver-
nadero es una de ellas, con
algunos incentivos para las
inversiones que ayuden a re-
ducir el consumo energético,
pero sélo con algo de impac-
to en inversiones de cierta
envergadura y para paliar un
poco el retorno, porque no
pagan las inversiones nece-
sarias, si que lo hace el aho-
rro energético posterior. Las
grandes empresas, con mas
de 250 trabajadores, estdn
ya siendo obligadas a pro-

EVELYNE ALCAZAR MARIN

Directora de Internacional de Ecovalia.

porcionar una evaluacion de
su sostenibilidad tanto so-
cial, como medioambiental
y de su gobernanza. Uno de
los aspectos que estan revi-
sando son el impacto de sus
proveedores, lo cual esta ha-
ciendo que muchas peque-
fas y medianas empresas
se vean obligadas también a
presentar datos en relacién
CON sUS emisiones o sus cap-
turas de carbono.

El dialogo estratégico para
el futuro de la agricultura en
la Unidn Europea habla tam-
bién de una necesidad de la
transicion de la agricultura a
modelos mas sostenibles y
las estrategias que se utilizan
para la agricultura del Car-
bono (carbon farming) es-
tan totalmente en linea con
las practicas de la produc-
cion ecoldgica. Nos espera
un nuevo periodo legislativo
europeo muy marcado por
los términos competitividad
y mercados, pero también
van a incorporar aspectos
sociales a los medioambien-
tales que ya estaban, porque
tal y como nos ha ensefado
la trayectoria recorrida hasta
ahora por el sistema agroa-
limentario, tendremos que

adaptarnos o acabaremos
por perder nuestros suelos,
nuestro clima, no habra re-
levo generacional y no po-
dremos ser rentables. La se-
guridad alimentaria europea
es un concepto que se esta
repitiendo mucho en todos
los foros debido a la inesta-
bilidad exterior a Europa y
gue nos afecta, no hay mejor
forma de garantizarla que
con la produccion ecolégica
como demuestran ya mu-
chos estudios.

Desde Ecovalia sabemos que
las politicas europeas son las
gue marcan el rumbo y es-
tamos concentrando todos
nuestros esfuerzos en que
la producciéon ecoldgica siga
siendo un buen instrumen-
to para la transicién de los
sistemas agroalimentarios a
la sostenibilidad y para que
los productores ecoldgicos
sean compensados por sus
esfuerzos y por todo lo que
aportan a la sociedad. Que-
da adn un camino por de-
lante, que no esta carente de
obstaculos, pero tenemos la
certeza de que la produccién
ecolégica es una opcién de
presente y sera también una
opcién de futuro.
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Para seguir haciendo
las cosas bien

Hoy, invertir en tecnologia y digitalizacién se ha convertido en una forma
mas de cuidar, como siempre, tu productividad, eficiencia y rentabilidad.

En BBVA disponemos de soluciones especializadas de financiacién
para tu explotacién agricola o ganadera.

= Contrata ahora nuestro Agropréstamo.

= Y si has domiciliado este afio la PAC con nosotros,
no tendras comision de apertura.

Pregunta a nuestros especialistas en oficina
o consulta espacio Agro en bbva.es
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| FIRMA INVITADA |

LUQUE ECOLOGICO, PIONEROS EN
BALANCE DE CARBONO

JUAN MANUEL LUQUE

uque Ecoldgico es una

almazara que viene pro-

duciendo aceite de oliva
virgen extra ecolégico desde
1999 con olivares familiares
certificados desde 1989 en al-
gunas parcelas. Actualmente
se trata de uno de los referen-
tes andaluces en la produc-
cién de aove ecoldgico de ca-
lidad y le ha sido concedido
en este ano 2024 el Premio
Alimentos de Espafia a la pro-
duccion ecolégica.

Junto a la sensibilidad ecol6-
gica siempre hemos cultiva-
dounaespecial preocupacion
medioambiental. Fuimos |la
primera almazara del mundo
en calcular la huella de carbo-
no del aceite de oliva virgen
extra ecolégico bajo el proto-
colo PAS 2050 en el afo 2008.
Este protocolo fue desarrolla-
do por Luque ecoldgico junto
otras empresas ecoldégicas
andaluzas como bodegas Ro-
bles y en el ano 2010 ya con-
tabamos con un estandar de
calculo de huella de carbono
basado en el ciclo de vida del
producto, aplicable para un
gran numero de productos
alimentarios.

Director general

i de Luque Ecoldgico

Esta precocidad en el desa-
rrollo de este calculo nos ha
llevado a una estrategia de
comunicacion en forma de
EPD (Declaracion Ambiental
de Producto) para que todos
los valores medioambienta-
les sean trasladados y comu-
nicados sobre las etiquetas
de nuestros productos LU-
QUE ECOLOGICO.

Una EPD es una declaracién
ambiental certificada elabo-
rada bajo la norma ISO 14025
y basada en el ciclo de vida
del producto.

El analisis del ciclo de vida
contempla todas las fases de
la producciéon del AOVE eco-

I6gico desde la produccidon
de la aceituna ecoldgica, in-
ventariando todas las opera-
ciones que tienen lugar en
las operaciones agrondémicas,
el transporte hasta la almaza-
ra, la obtencion del aove, en-
vasado, material auxiliar para
el envasado y distribuciéon a
todos y cada uno de los 20
paises en los que actualmen-
te se consume.

Este calculo nacié con el fir-
me objetivo de servir como
base para el verdadero com-
promiso que es la reduccion
de la huella de carbono en la
produccion y distribucion del
aove ecoldgico.



Para ello durante todos estos
afos desde la primera EPD
de Luque Ecoldgico en 2016
hemos desarrollado un gran
ndmero de actuaciones enca-
minadas a reducir en la medi-
da de nuestras posibilidades
nuestras emisiones; Placas
solares (el 25% de nuestro
consumo total proviene de
energia generada en nues-
tras instalaciones), reducciéon
del peso del material auxiliar,

reduccién de insumos y op-
timizacién de los transportes
son algunas de las medidas
tomadas en ese sentido.

Los recientes movimientos
alrededor del carbon farming
vienen a complementar la la-
bor que venimos realizando
desde el afno 2008. Conseguir
el calculo certificado del CO,
para cada uno de los sistemas
de cultivo de nuestro olivar

ecolégico para que haga de
efecto sumidero de las emi-
siones en la produccién es
una practica que desde el ori-
gen estuvo en nuestra meta.

En nuestra EPD mas recien-
te nos llevé a certificar que
para nuestra unidad funcio-
nal aove ecoldgico retiramos
9,54 Kg de CO, equivalente
por cada litro de AOVE ecolo-
gico LUQUE.

| VOCES |

¢Qué practicas agrarias sobre la descarbonizacién estais
llevando a cabo en vuestra finca?

(\ ./ |

Antonio Marin

Cerente de Finca Ecolégica La Umbria

“ | ntroduciendo ganado porcino/ovino en nuestra dehesa y olivar ecolégi-
co: Esto nos permite reducir el uso de fertilizantes externos y minimiza

las labores de desbroce y desvareto. Ademas, consumimos menos gasoleo

en la aplicacion de estas técnicas.

Preservando la cubierta vegetal: De este modo el propio suelo se convier-

te en capturador de carbono.

Reforestacion con especies autdoctonas (encinas, acebuches, almendros,

algarrobos, higueras, morales..): Favorece la biodiversidad y resiliencia de

nuestra finca a la par que mejora la productividad del suelo reduciendo

los insumos de cereal para alimentacion del ganado”.

Boris Jost

Director de Casamas, S.L.

o n nuestra finca, estamos comprometidos con la reduccion de la hue-
lla de carbono mediante varias practicas sostenibles. Contamos con

un huerto solar de 130 kWp que nos permite operar la bomba de riego con

energia limpia, reduciendo el consumo energético en un 90% y disminuyen-

do las emisiones de CO, en un 70%. Ademas, minimizamos el laboreo del

suelo, lo que reduce las emisiones asociadas, y optimizamos el transporte de

nuestras naranjas a Suiza trabajando con empresas que utilizan combusti-

bles alternativos y evitan viajes en vacio”.

Manuel Orellana
Finca ecoldgica. Montecorto

“ ntre los objetivos basicos en
la gestion de nuestra finca
agroecoldgica, esta el incremen-
to del nivel de materia organica en
el suelo. Para ello, integramos la
ganaderia en la agricultura, como
fuente de fertilizacion de los suelos,
(Qué hacemos? Rotamos los ani-
males de las distintas especies (va-
cas, ovejas, asno y cerdos), entre las
16 Subparcelas que tenemos divido
el terreno, cuantificando la canti-
dad de estiércol depositado por es-
pecie. ;Qué resultados obtenemos?
En agricultura, cereal, leguminosa y
mezcla (hemos) 2,500 a 3.200 Hec-
tareas., en pastos para heno: 139 Al-
pacas/Hectéarea, o lo que es igual a
4170 Kilos / Materia Seca por Hec-
tarea. En la Zona de Monte Bajo,
hemos obtenido mayor diversidad
floral y en la Zona de Dehesa, se
regeneran las encinas, con nuestro
Plan Forestal especifico”.



M '.'lr‘,
e -..';."".‘:_’;‘-rtr L ' ._'.",'ﬁvs

fries A9y s
lu{\,_#i!-fl,- "y l I“’“‘ Yy A
N TN AN TR |

M 4
i
i)

- » '.-‘ " | “
Ll b 0% '_ R I (* : ” 80 “_o. . f . |‘ v _' 191 ‘l' (b g ! i v
(1 o El pacto verde europeo tiene como objetivo que la Union Europea

e 16 I logre la neutralidad climatica en el aio 2050. Para ello se esta llevando
y I \@?‘" SU ARES dﬁ?oﬁhn'@aﬁ en el que se hacen esfuerzos desde distintos ambitos,
PERElEf ') de manera que las empresas, las partes interesadas y los ciudadanos
conozcan el ritmo de reduccioén de las emisiones, se logre hacer un
seguimiento de los progresos y se asegure qué esa'transicion se realiza

de una mlhnera\ rentable y socialmente justa. f. 3
5 W A | i B
vro ) C My / ¥ .
lf{‘: 1 i { \’ A B Y, ) s e _ .f 19 N g
I | BRALA ¢ Wi \
| Wt O6F ‘



| PRODUCCION ECOLOGICA |

ACCION PARA EL CLIMA

RETIRADA DE CO, Y AGRICULTURA DE CARBONO

n linea con ese plan, el

pasado 10 de abril de

2024 se adoptod el acuer-
do provisional sobre la regu-
lacion de la retirada de car-
bono y de la agricultura del
Carbono, consiguiendo por
primera vez unificar a nivel
de la Unién Europea el mar-
co de certificacion voluntario
para estas dos categorias, de-
nominada en inglés por sus
siglas “CRCF Regulation”.

Pero a qué nos referimos
cuando hablamos de “retira-
da de Carbono” y de “agricul-
tura de carbono”. La retirada
de carbono consiste en enfo-
qgues innovadores que cap-
turan CO,, directamente de
la atmosfera y de fuentes de
emision biogénicas, antes de
su almacenado en reservo-
rios tales como formaciones

geoldgicas, bosques, suelos o
productos de larga duracion.
La agricultura de carbono
(carbon farming, en inglés),
se refiere a un conjunto de
practicas amables climatica-
mente que se implementan
por parte de los agricultores
y los selvicultores para incre-
mentar el secuestro de car-
bono y el almacenamiento
en los bosques y suelos, asi
como reducir las emisiones
de gases de efecto inverna-
dero de los suelos.

La regulacion CRCF obliga a
que exista una verificacion
de tercera parte y una pu-
blicacion de la informacion
relacionada con la certifica-
cidn en un registro europeo y
tiene como finalidad agilizar
los procesos de certificacion,
haciéndolos mas ajustados

Ejemplos de Carbon Farming

en términos de costes. Tam-
bién introduce grupos de
certificacion para facilitar que
los pequefos productores y
silvicultores puedan benefi-
ciarse. Gracias a la estandari-
zaciéon de las lineas basicas y
las tecnologias de mediciéon a
distancia a través del sistema
satelital Copernicus, la regula-
cién ayudard a reducir los cos-
tes de mediciéon e informes.

Pero esta regulaciéon base es
sélo el primer paso, aun esta
pendiente de regular la me-
todologia para las certifica-
ciones, las reglas de adopcién
para la verificaciéon de tercera
parte y como se va a evaluar
el reconocimiento de los es-
guemas de certificacion.

¢Pero cudles son las implica-
ciones de todo esto para la
produccién ecolégica?

Forestacion
y reforestacion
segun principios ecolégicos

Restauracion,
rehumidificacion y
conservacion de
turberas y humedales

Conversién selectiva de
tierras de cultivo en barbecho
‘o de zonas abandonadas

en pastos permanentes

Utilizar la labranza

de conservacioén, cultivos
intermedios, cultivos de
cobertura y caracteristicas
paisajisticas crecientes

Carbono azul: costero,
humedales, regenerativo,
acuicultura marina,

Agroforesteria
y otras formas de
agricultura mixta

permacultura
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La importancia del Carbon
Farming para la agricultura
ecolégica en Europa

La agricultura ecoldgica es
esencial para una transiciéon
verde efectiva en Europa. Con
practicas orientadas a me-
jorar el balance de carbono
en los suelos, el “Carbon Far-
ming” o agricultura de car-
bono busca reducir la huella
de carbono en la producciéon
agricola, y pretende abrir
nuevas oportunidades eco-
némicas para los agricultores.
Esto es particularmente im-
portante para los agricultores
ecolégicos, ya que este enfo-
gue integra beneficios am-
bientales y socioecondmicos
gue impactan directamente
en los productores.

La agricultura de
carbono permite a los
productores obtener
beneficios econdmicos
adicionales, como

la participacion

en esquemas de
compensacion de
carbono.

Problemas a resolver
y beneficios para la
agricultura ecolégica

La creciente degradacién de
los suelos y el cambio clima-
tico amenazan la sostenibili-
dad de la agricultura en Eu-
ropa. Los suelos erosionados
y empobrecidos reducen la
productividad y afectan a la
biodiversidad y la capacidad
de los ecosistemas agricolas
para absorber carbono. Las
técnicas de Carbon Farming
abordan estos desafios al
mejorar la estructura y fertili-
dad del suelo mediante prac-
ticas que aumentan la capa-

cidad de retencion de agua
y carbono, algo que puede
traducirse en un aumento
de la productividad para los
agricultores ecolégicos.

Ademas, la agricultura de car-
bono permite a los producto-
res obtener beneficios eco-
némicos adicionales, como
la participacién en esquemas
de compensacion de carbono
gue estan en expansion en la
UE. Estos esquemas son una
oportunidad para los agricul-
tores ecolégicos de moneti-
zar sus practicas sostenibles,
al tiempo que se posicionan
como lideres en la transicidn
verde europea.

Il
I



PROYECTOS CLAVE EN CARBON FARMING

Tiene como objetivo esta-
blecer una red piloto de 250
granjas en 12 paises euro-
peos, cuyo propdsito es im-
plementar practicas agrico-
las climaticas positivas en
redes nacionales y europeas.
Esto incluye, por ejemplo,
la formacion de estrategias
especificas de balance de
carbono, capacitando a ase-
soresy agricultores para me-
dir y reducir las emisiones de
gases de efecto invernadero.
Los conocimientos genera-
dos se diseminan a través

Organic Climate NET

de una plataforma accesible
para todos los actores del
sector ecolégico y permitien-

do a los agricultores imple-
mentar practicas adaptadas
a sus realidades locales.

OrganicClimateNElsge

jos organizadas en 24 cenfros en 12 paises europeos donde recibirdn el apoyo
de asesores especializados y maximizar el aprendizaje colaborativo.

Carbon Farming Awareness Hub

Trabaja en una platafor-
ma de encuentro en paises
mediterraneos (incluyendo
Espana, Italia, Portugal y
Grecia), promoviendo el co-
nocimiento sobre practicas
sostenibles. Con un enfoque
en los jovenes y agricultores

CARBON
Farmingcm

emergentes, este proyec-
to busca no sélo aumentar
las habilidades técnicas en
Carbon Farming, sino tam-
bién crear un espacio virtual
donde estos conocimientos
puedan ser compartidos,
fortaleciendo la colabora-

cion a nivel de la UE. Am-
bas iniciativas refuerzan los
objetivos de sensibilizacion
y capacitacién en practicas
de agricultura de carbono,
esenciales para la resiliencia
y rentabilidad de los agricul-
tores ecoldgicos.

CarbonFarmHub tiene como objetivo crear centros de concientizacién para enriquecer la identidad rural, impulsar
lainnovacién y mejorar la participacion de las partes interesadas y los jovenes a través de diversas actividades.

Conciencia

Red Actividades

)

Mejora de las
habilidades

Sensibilizar a los jévenes y a las
partes interesadas sobre las
estrategias europeas para la
transicion verde y la accidn

climatica.

QOR
e 6

Establecer una red de centros de
concienciacién sobre el carbono
agricola en los paises socios, con
el objetivo de aumentar la
conciencia y las habilidades entre
los ciudadanos jévenes y los
agricultores

Mejorar la participacidn y el
intercambio de conocimientos
entre las partes interesadas y los
jovenes a través de diversas
actividades .

Apoyar el proceso de mejora de
las capacidades de las partes
interesadas vy los jovenes,
destacando el valor de los
métodos de aprendizaje
colaborativo y no formal
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Perspectivas futuras y
apoyo de politicas

Los proyectos OrganicCli-
mateNET y Carbon Farming
Hub proporcionan una base
de conocimientos y redes de
apoyo fundamentales para
el éxito del Carbon Farming
en el sector ecolégico. Sin
embargo, para maximizar su
impacto, es crucial que se de-
sarrollen politicas de apoyo
gue faciliten la adopcién de
estas practicas. Las recomen-
daciones que surgen de es-

tos proyectos, basadas en ex- Ecovalia, al colaborar en iniciativas como
periencias practicas y datos OrganicClimateNET y al apoyar redes de
cientificos, estan siendo pre- proyectos como Carbon Farming Hub,
sentadas a los legisladores, £ . | ..
contribuyendo a una estruc- refuerza su compromlso en la promocion
tura de apoyo que garantice de un modelo agricola que no solo es
que los agricultores puedan viable y sostenible, sino que también

implementar  practicas  de empodera a los agricultores ecoldgicos
Carbon Farming sin compro-

meter la viabilidad econémi- Para liderar la lucha contra
ca de sus explotaciones. el cambio climatico en Europa.




| INTERNACIONAL |

Didlogo estratégico sobre el futuro de la
agricultura de la Unién Europea

i el documento de referencia de las politicas desde

mayo de 2020 era la “estrategia del campo a la mesa”,
en estos momentos de cambio de legislatura politica, el
documento que va a regir el enfoque de las decisiones
serda el recogido en el informe del didlogo estratégico so-
bre el futuro de la agricultura de la Unién Europea.

Este didlogo ha sido una iniciativa personal de la presiden-
ta de la Comisién Europea, Ursula von der Leyen con el fin
de preparar su reeleccién. Se trata de un trabajo realizado
con la participacion de 27 organizaciones que representan
a nivel europeo a toda la cadena alimentaria, incluyendo
también la produccion ecoldgica.

La primera particularidad de este trabajo es que se trata de
la conclusién de 100 reuniones mantenidas y, la segunda,
es que hablamos de un documento consensuado. Por otra
parte, llama también la atencién que este documento se
ha tenido en cuenta no sélo para marcar las directrices del
nuevo Comisario de Agricultura y Alimentacién, sino que
esta contemplado transversalmente en todas las comisa-
rias. Toda esta informacion es importante para hacernos
una idea de sus implicaciones.

En relacion con su contenido, cuenta con 14 puntos con
las recomendaciones para los nuevos desarrollos politicos:

- Reforzar la posicion de los agricultores en la cadena de valor
- Aplicar un nuevo enfoque para lograr la sostenibilidad

- Preparar una PAC adaptada a los objetivos

- Financiacion de la transicion

- Promover la sostenibilidad y la competitividad en la po-
litica comercial

- Hacer que la eleccién saludable y sostenible sea facil
- Creacidn de vias para una ganaderia sostenible en la UE

Como conclusién podemos destacar que los resultados
iniciales del didlogo: Sugieren un cambio prometedor ha-
cia un compromiso mas cooperativo; sirven como un paso
hacia adelante en la discusién, estableciendo las bases
para futuras negociaciones; se espera que la Comision Eu-
ropea, el Parlamento Europeo, los Estados Miembros de la
Unién y los grupos de interés organizados adopten y con-
creten las consideraciones del didlogo.

Congreso Ecolégico
Europeo en Budapest

Siguiendo la itinerancia de

la Presidencia Europea, el
Congreso Ecoldégico Europeo
organizado por IFOAM Organics
Europe y OMKI se celebré el
pasado septiembre en Budapest
con el lema ‘Construyendo una
vision comun para el futuro de
la alimentaciéon y la agricultura’.

Ademas del tradicional panel
politico que estuvo centrado

en el didlogo estratégico del
futuro de la Agricultura en la
UE, se discutié sobre el enfoque
para la préxima PAC, una
revision del desarrollo de los
mercados europeos ecolégicos,
asi como las barreras en los
mercados internacionales y
ejemplos inspiradores sobre
COMO promocionar y comunicar
sobre productos ecolégicos.
Otro de los temas discutidos
fue el de las patentes y nuevas
técnicas gendmicas y el papel
del reglamento en el futuro de
la produccién ecoldgica.

Las sesiones paralelas se
centraron en discutir sobre el
poder de negociacion en las
cadenas agroalimentarias, los
networks de innovacion, la
obtencién de plantas ecoldgicas
y la produccién de semillas y la
resiliencia climatica.
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IMPULSO DE LA INNOVACION EN LAS COMIDAS ESCOLARES " SFAC
L]

n octubre se celebrd el “Dia-

logo nacional de compray
contratacion publica alimen-
taria”, bajo el titulo “Cambiar la
alimentacién en las escuelas.
Alimentar un futuro mejor.”

La jornada comenzd con una
introduccién al proyecto SF4C
y la campana de abogacia eu-
ropea por una compra soste-
nible de alimentos, Buy Better
Food. Mas tarde se presenta-
ron los resultados de los dialo-
gos de mercado que se lleva-

ron a cabo en Valencia como
parte del SF4C.

Se realizaron varias dindmicas
de participaciéon para reflexio-
nar sobre la complejidad de
la participacion de diversos
actores (compradores publi-
cos, productores, beneficia-
rios de comedores publicos
en escuelas, etc.), con el fin
de logar la sostenibilidad de
la contratacion publica de ali-
mentos en los centros educa-
tivos. También se llevd a cabo

Mas informacién: www.schoolfood4change.eu/es

otra dinamica para reflexionar
sobre la importancia de los in-
dicadores para evaluar la ca-
lidad, sostenibilidad, impacto
social y eficiencia (coste y pre-
supuesto) en los contratos de
compra publica de alimentos.

El proyecto SF4C continua
con el compromiso de seguir
trabajando en conjunto para
gue los comedores escolares
sean mMas saludables, sosteni-
bles, sabrosos y educativos en
un futuro préoximo.

Este proyecto ha recibido fondos del Programa para la investigacion e innovacion Horizonte 2020 de la
Unioén Europea en virtud del Acuerdo de Subvencion N° 101036763

LA PRIMERA RED EUROPEA DE ASESORES ECOLOGICOS

| proyecto OrganicAdvice-

Network ha logrado avan-
ces significativos en los Ulti-
mos meses. Uno de los hitos
recientes es la publicacion
de un informe gque examina
los contenidos formativos y
las necesidades de investiga-
cion de los asesores en pro-
duccion ecoldgica en Europa.

Este informe ha identificado
importantes carencias en la
formacion de estos asesores,

Funded by
the European Union

que el proyecto tratard de
cubrir con un itinerario for-
mativo completo y gratuito a
través de su plataforma (Or-
ganicAdviceNetwork.space).
También se han recopilado
recursos Utiles de distintas
organizaciones, como fichas,
videos y aplicaciones para
ponerlos a disposicion de
forma accesible.

El proyecto cuenta con 14
entidades asesoras que des-

Schweizerische Eidgenossenschaft
Confédération suisse
Confederazione Svizzera
Confederaziun svizra

Swiss Confederation

ORGANIC

ADVICE NETWORK

empefan un papel clave, ya
gue estan en contacto direc-
to con agricultores y aseso-
res en sus respectivos paises.
Algunas de ellas son Ecovalia
en Espafia, OMKi en Hungria
y CONSULAI en Portugal.

ECOVALIA liderara esta red
en Espafa, asi que, si eres
asesor y deseas participar,
contactanos en: ecovalia.

projects@ecovalia.org.

stado de Educacion,

N de Suiza

Mas informacioén:

ecovalia.projects@ecovalia.org
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PRACTICAS EXTENSIVAS A LA CALIDAD DE
LA CARNE DE CERDO Y DE POLLO

| proyecto mEATquality ha

celebrado recientemente
Su reunién anual del consorcio
en Aarhus, Dinamarca. Duran-
te tres dias, se reviso el progre-
so del proyecto, se tuvieron
debates participativos y se pla-
nificaron las actividades futu-
ras. Las visitas a los mataderos
de Danish Crown y a la granja
avicola ecoldgica de Gothen-
borg nos proporcionaron va-
liosos conocimientos sobre sus
practicas de sostenibilidad y
bienestar animal.

Ademas, se organizd un Mini
Simposio online titulado “Ex-
tensificacion de las Practicas
Ganaderas: (Se Puede Notar
en el Sabor?" en colaboraciéon
con nuestros proyectos “her-
manos”; H2020 INTAQT, Code:
Re-farm, PATHWAYS, y nues-
tros colaboradores AVEC vy
JUMBO. El simposio abarcé
una variedad de temas relacio-
nados con las practicas gana-
deras sostenibles, el bienestar
animal y la calidad de la carne
de cerdo, pollo y vacuno, mos-
trando los diversos esfuerzos
de investigacion dentro de
nuestros proyectos.

Asimismo, durante el mes de
octubre, se llevaron a cabo
dos sesiones dindmicas de
co-creacién con grupos de
enfoque de consumidores en

Funded by
the European Union
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Munich y en Sevilla. Estas se-
siones tenian como objetivo
desarrollar nuevos conceptos
de productos de cerdo y pollo
basados en los resultados del
proyecto mEATqualityy en las
percepciones de los consumi-
dores. Durante las sesiones,
exploramos las definiciones
de los consumidores sobre
productos carnicos de alta
calidad, habitos de cocina, in-
terés en el bienestar animal y
la sostenibilidad en la produc-
cioén de carne, y recopilamos
ideas creativas para produc-
tos carnicos mas sostenibles.

Por otro lado, el proyecto
MEATquality también se ha
presentado a varios eventos
cientificos. Los resimenes de
estas conferencias estan dis-
ponibles en nuestro sitio web:
Publicaciones Cientificas de
MEATquality. Ademas, cinco
fichas practicas dirigidas a
ganaderos de cerdos y aves
de corral estdn ahora dispo-
nibles también en la web del
proyecto. Estas fichas estan
disefladas para ayudar a los
ganaderos a implementar
practicas de cria extensiva y
mejorar el bienestar animal.

Este proyecto ha recibido fondos del Programa para la investigacion e inno-
vacion Horizonte 2020 de la Union Europea en virtud del Acuerdo de Sub-

vencion N°101000344.
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BIONNOMIA: EL PROYECTO BIONNOMIA CELEBRA CON MAS DE 100 PERSONAS
LA VUELTA DEL REBANO DE OVEJAS A LA DEHESA SAN FRANCISCO

| proyecto BioNNOMIA re-

cibid, con una gran fiesta
que reunié a mas de 100 per-
sonas, al rebano de ovejas
merinas ecoldgicas en su re-
greso de los puertos de mon-
tafa de Ledn a la Dehesa San
Francisco en Santa Olalla del
Cala (Huelva).

Con esta actividad, el proyec-
to quiso resaltar la importan-
cia de la ganaderia extensiva
ecolégica para la proteccion
y conservacién de nuestros
montes, ya que el traslado

de ganado favorece a la con-
servaciéon de la dehesa. Hay
que recordar gue la menor
intensidad de pastoreo por
la ausencia temporal del re-
bafo permite una mejor re-
generaciéon de la masa arbo-
reay arbustiva.

El presidente de Ecovalia, Al-
varo Barrera, ha destacado
que “la ganaderia ecolégica
extensiva vinculada a la dehe-
sa produce y conserva la bio-
diversidad. Asi que podemos
afirmar que es el modelo de

Para mas informacién: https://bionnomia.ecovalia.org/

o, meees Plan de Recuperacién, Financiado por
,‘1 m y Transformacién la Unién Europea
e R W v Resiliencia NextGenerationEU
Al
BioNNOMIA cuenta con el apoyo de la Fundacion Biodiversidad del Ministerio para la

Transicion Ecoldgica y el Reto Demografico (MITECO) en el marco del Plan de
Recuperacidn, Transformacion y Resiliencia (PRTR), financiado por la Unidn Europea

MextGenerationEU

B wcion

ecovalia % & o

produccién mas sostenible.
La importancia de proyec-
tos de este tipo consiste en
poner en valor la ganaderia
ecoldgica, asi como conser-
var, recuperar e impulsar la
trashumancia como sistema
de gestion y aprovechamien-
to sostenible de los recursos
ligados a esta ganaderia”.

La fiesta culminé con una de-
gustacion de cordero ecolo-
gico asado y con un taller de
cémo trabajar la lana que ha
puesto en valor este material.
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OLIVE CARBON BALANCE

| grupo operativo Olive Carbon Balance esta formado por Ecovalia, la Asociacion espano-

la de municipios del Olivo (AEMO), Cooperativa olivarera de Valdepefas (COLIVAL), Luque
Ecoldgico, Ingeoliva, CAR CSIC-UPM, IAS-CSIC, CEBAS-CSIC y financiado por los Fondos Fea-
der y el Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacioén. T e

Este proyecto innovador nace con el objeto de facilitar la | - ‘
determinacion del balance de carbono de la produccién | )
oleicola en los sistemas de cultivo mas representativos,
considerando especialmente los sistemas en produccion
ecoldgica, al ser este un sistema de cultivo que pone en
practica las técnicas agrondmicas mas destacadas en la
reduccion de emisiones.

BIO C: SOLUCIONES BIOINNOVADORAS PARA CEREAL ECOLOGICO
REFORZANDO LA BIODIVERSIDAD

Las politicas de la Unién Europea y la Agenda 2030 han puesto el foco de atencidn en la biodiver-
sidad y la sostenibilidad. Un sector agricola, como el ecoldgico, eficiente en el uso de recursos,
econdmicamente viable y respetuoso con el clima, es capaz de enfrentarse a estos retos climaticos.

Por eso, Ecovalia acaba de presentar el pa- me
sado 17 de octubre el Grupo Operativo Bio C
en Yeguada Cartuja Hierro del Bocado (Je-
rez de la Frontera), un proyecto innovador
cuyo principal objetivo es ofrecer soluciones
bioinnovadoras que mejorardn la sosteni- |
bilidad y la biodiversidad en los cultivos de
cereal ecoldgico. Asimismo, durante estas
jornadas se trataron especialmente las bon-
dades de las variedades tradicionales de
cereal en cuanto al incremento de la biodi-
versidad, el mayor secuestro de carbono, la
mejor adaptacion a situaciones meteorolé-

e
—_—

_
—
—
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(osaimentos procedontes e cataaharinss. INMMMMMAY

El proyecto estd cofinanciado con el Fondo Europeo Agricola de Desarrollo Rural (FEADER) a través del Programa
de Desarrollo Rural de Andalucia 2014-2022, y la Junta de Andalucia en la convocatoria para el Funcionamiento de
Grupos Operativos Regionales de la Asociacion Europea de Innovacion en Materia de Productividad y Sostenibili-
dad Agricola (EIP AGRI) de 2022.

FINANCIAN:
4 YEGUADA gl m A
C‘A.[ULHA i i Junta de Andalucia

Consejeria de Agricultura,
UNIGN EUROPEA Pesca, Agua y Desarvollo Rural
Tonde [roges Agriola 8¢ JqLbTolo Rersl
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Conservas Contigo inaugura el programa Amphora para impulsar
empresas emergentes agroalimentarias

onservas Contigo, cooperativa sin animo de

lucro que produce conservas ecoldgicas en
Puerto Real (Cadiz), ha organizado en sus insta-
laciones el evento inaugural del Programa Am-
phora, un programa de aceleracién disefiado
para impulsar a empresas emergentes del sector
agroalimentario.

El Programa Amphora ha sido disefiado para ace-
lerar el crecimiento de empresas agroalimentarias
emergentes, brindando un obrador de conservas
en modalidad de obrador compartido y un sopor-
te integral a través de formacién online, mento-
rias especializadas, acceso a redes de contactos,
formacién estratégica y recursos que impulsaran
su consolidacion y expansién en el mercado.

Se trata de un espacio donde la innovacién y la
sostenibilidad seran los pilares fundamentales,
con la meta de generar un impacto positivo en la
cadena agroalimentaria a nivel local.

Las empresas seleccionadas podran aprovechar
una serie de beneficios exclusivos, como el uso de
las instalaciones de Conservas Contigo para reali-
zar pruebas y producir, la asesoria directa de ex-
pertos del sector, oportunidades de colaboracién
con instituciones y empresas afinazadas en la
zona. La misién del Programa Amphora es forta-
lecer el ecosistema agroalimentario mediante la
creacidn de soluciones sostenibles y competitivas.

Bodegas Robles refuerza su enfoque con la sostenibilidad

Las temperaturas extremas del verano han
adelantado la vendimia este afio en Montilla-
Moriles, obligando a iniciar las paseras en la se-
gunda semana de agosto. Segun Rocio Marquez,
endloga de la bodega, aunque la produccién
serd menor debido al clima, la calidad de |la uva
es superior gracias a una primavera benigna que
permitié una maduracién éptima. Este afo, la
deshidrataciéon de las uvas se ha acelerado, com-
pletdndose en tan solo cuatro dias.

Ante los desafios que el cambio climatico im-
pone, Bodegas Robles sigue reforzando su en-
foque en la sostenibilidad. Francisco Robles se-
Aala que «la cubierta vegetal es nuestra primera
linea de defensa contra el cambio climatico.»
Estas practicas no solo protegen el suelo, sino

gue también mejoran la fijacion de CO,, contri-
buyendo a la reduccién de emisiones y fortale-
ciendo la fertilidad del suelo de manera natural.
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Veritas promueve cambios de habitos en la lucha contra

el cAncer de mama

Desde 2019, la iniciativa ‘Levanta la mano’ ha concienciado sobre la necesidad de usar desodorantes
que no comprometan la salud de la mujer. Veritas ha destinado el 100% de la venta de su desodoran-
te solidario, un total de 45.000 euros, a cinco entidades que trabajan en proyectos contra el cancer.

a iniciativa ‘Levanta la

mano’, que Veritas puso en
marcha en 2019, se ha cerrado
con una recaudacion total de
45.000 euros. Esta cantidad
de dinero es el resultado de
la aportacién del 100% de los
beneficios que ha generado,
durante todos estos anos, la
venta del desodorante solida-
rio Viridis. Las entidades bene-
ficiarias de este proyecto son
CMM (Céncer de Mama Me-
tastasico), APAAC (Asociacion
Pitiusa de Ayuda a Afectados
de Cancer), ACAMBI (Asocia-
cién de Cancer de Mama y/o
Ginecoldégico de Bizkaia), Aso-
ciacién Carena y la Fundacién
FERO. Estas organizaciones,
que trabajan en el dmbito lo-
cal para mejorar el bienes-
tar de muchas mujeres, han
mostrado su agradecimiento
a Veritas por la iniciativa, que
les permite afrontar accionesy
programas especificos.

Por ejemplo, en el caso de
APAAC han destinado la apor-
tacién para dotar mas recursos
(pelucas, turbantes y pafiuelos)
a su servicio de oncoestética,
mientras que en el caso de la
Fundacién FERO ha financia-
do el programa de diagnos-
tico molecular avanzado del
Vall d’'Hebrén. EI compromiso
de Veritas con la salud de las
personas llevé a la compania a
investigar, en 2019, los efectos
de los ingredientes quimicos
en los productos de uso diario,
www.veritas.es  encontrando
estudios que indicaban que
el uso prolongado de desodo-
rantes con sustancias quimicas
podria incrementar el riesgo
de tener cancer de mama. Por
este motivo, en 2019 Veritas
lanzd el desodorante ecologi-
co y solidario Viridis, formula-
do con ingredientes naturales
como aceites esenciales de
limon, oliva y coco, que permi-

ten la transpiracion de la piel
sin comprometer la salud de la
mujer. A diferencia de los des-
odorantes convencionales, Viri-
dis no contiene triclosan, sales
de aluminio, siliconas, asi como
perfumes, conservantes sinté-
ticos y otros ingredientes cuyo
uso prolongado podria danar la
piel. A pocos dias de la celebra-
cion del Dia Mundial Contra el
Cancer, Anselmo Méndez, di-
rector general de Veritas, hace
balance de esta accién: “Con
estos esfuerzos, reafirmamos
nuestro compromiso con la
salud y el bienestar social, pro-
moviendo productos seguros y
apoyando causas que marcan
la diferencia. Muchas gracias
a todas las personas que han
levantado la mano y han com-
prado el desodorante durante
todos estos afios. Este peque-
fAo gesto ha significado mucho
para las entidades y las muje-
res afectadas”, dijo.

DESODORANTE Q
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Ecovalia se reune con los medios
de comunicacién y hace un repaso por
la actualidad ecoldgica

En el encuentro, que forma parte de la campanria "El futuro estd en tu mesa con la hoja verde ’, se

han tratado distintos temas que afectan al sector ecolégico y ha servido para poner en valor un
sistema de produccion que en Espafia suma ya mds de tres millones de hectdreas.

covalia, la asociaciéon espa-
Eﬁola de la produccién eco-
I6gica, ha celebrado en Ma-
drid su tradicional encuentro
anual con medios de comuni-
cacioén generalistas y especia-
lizados para hablar de produc-
cion ecolégica y promocionar
este sistema de produccion.
El objetivo de esta actividad,
enmarcada en la campana
de promocidén ‘El futuro esta
en tu mesa con la hoja verde’,
gue Ecovalia lleva a cabo con
Agrobio, es que los periodis-
tas conozcan la actualidad de
un sector que se encuentra al
alzay que se hagan eco de los
principales logros y retos a los
gue se enfrenta.

Durante el encuentro se ha
hecho un analisis de los nue-

vos datos estadisticos de pro-
duccién ecoldgica en Espanfa,
publicados por el Ministerio
de Agricultura, Pesca y Ali-
mentacién y sobre los Ulti-
mos datos de mercado. En
este sentido, se ha destacado
el crecimiento de 11% en Es-
pana de superficie dedicada
a la produccién ecolégicay se
ha subrayado la necesidad de
un plan estratégico que ga-
rantice un crecimiento soste-
nible mas alla de 2030.

Por otro lado, también se ha
realizado una lectura del in-
forme sobre produccién eco-
l6gica publicado por el Tribu-
nal de Cuentas Europeo. En
este sentido, Alvaro Barrera,
presidente de Ecovalia, ha
destacado que “el informe

pone en relieve que la agri-
cultura ecolégica es el siste-
ma que mejor contribuye a la
sostenibilidad de la agricultu-
ra, pero la Comisién Europea
tiene que disefar un plan
estratégico para que la inver-
sién tenga una continuidad a
largo plazo”.

La nueva PAC ha sido otros
de los temas que se han tra-
tado. “Se estan analizando los
dialogos estratégicos de la
Comision Europea, en los que
la ambicion ambiental no se
pierde, sigue siendo plena-
mente vigente y, en ellos, la
produccién ecoldgica debe
jugar un papel destacado o,
al menos, estar entre los pri-
meros sistemas sostenibles”,
manifestd Barrera.



Ecovalia también ha com-
partido con los presentes la
preocupacion por una de las
principales amenazas que
afectan al sector, el green-
washing. “Lo mas importante
que debemos transmitir es
que todo el que quiera eco-
l6gico, tiene que buscar la
Eurohoja. No existe distincion
entre un producto ecolégicoy
otro. Solo la Eurohoja es refe-
rente de sostenibilidad. Para
luchar contra el greenwas-
hing tenemos que poner en
evidencia que todo aquello
qgue no esté regulado dentro
de control oficial no es soste-
nible. Tenemos que continuar
haciendo hacer campanas de
sensibilizacién que cuenten
gue el Unico sistema de pro-
duccién alimentario sosteni-
ble de la Unidn Europea es el
ecoldgico, el de la Eurohoja”
prosiguié Barrera.

La campana "El futuro esta
en tu mesa con la hoja ver-
de’, que ejecutaran Ecovalia
y Agrobio, cuenta con la fi-
nanciacion de European Re-
search Executive Agency, de
la Unién Europea, y esta eng-
lobada dentro de las campa-
fnas “Enjoy, it’s from Europe’,
que ponen y aumentan la
visibilidad de los productos
agroalimentarios europeos.

Para mads informacion so-
bre recomendaciones dieté-
ticas, puede consultar en el
siguiente enlace:

https://www.aesan.gob.es/
AECOSAN/docs/documentos/
nutricion/educanaos/come_
sano_muevete.pdf

| ES NOTICIA |

Espana lidera la agricultura ecolégica en
Europa, pero el sector necesita un plan
estratégico para mirar mas alla de 2030

n 2023, Espafa ha recu-
Eperado su liderazgo en
la producciéon ecoldgica en
Europa, alcanzando mas de
tres millones de hectareas,
tras un incremento del 11%
en superficie. Sin embargo,
desde Ecovalia, asociacion
de referencia en este ambi-
to, advierten que no basta
con crecer en superficie.
“El aumento de hectareas
es positivo, pero el sector
necesita un plan estratégi-
CO que garantice un creci-
miento sostenible”, senala
Alvaro Barrera, presidente
de Ecovalia.

El alcanzar el 25% de la su-
perficie agricola util (SAU)
dedicada a produccion
ecoldgica para 2030 sigue
siendo un reto importan-
te. Actualmente, Espana
estd en un 12,5%, por lo que
Barrera insiste en que es
imprescindible mantener
y reforzar los apoyos a los
agricultores ecolégicos. “Si
qgueremos llegar a ese 25%,
las politicas publicas deben
acompanar el crecimiento
con apoyos a los producto-
res que aseguren el desa-
rrollo del sector”, aflade.

Pero ademas de la superfi-
cie, otro aspecto clave es la
transformaciony comercia-
lizacion de productos eco-
I6gicos. En 2023, la indus-
tria ha crecido un 9%, pero
el consumo ecoldgico en

Espana sigue siendo bajo,
representando solo el 3,5%
del total alimentario. El ob-
jetivo del sector es alcanzar
el 10% en 2030. Para ello,
Ecovalia apuesta por im-
pulsar las compras publicas
de alimentos ecoldgicos y
campafas que promuevan
el consumo responsable.
“El consumidor esta cada
vez mas preocupado por
el impacto ambiental de
sus decisiones, pero es vital
luchar contra el greenwas-
hing que genera confu-
sion”, indica Barrera.

Desde Ecovalia también
subrayan que el éxito del
sector no puede medir-
se solo en hectareas, sino
en la capacidad de llevar
productos ecolégicos a las
mesas de los consumido-
res. Para ello, se necesita
un plan estratégico que
impulse la innovacion en
la transformacion, facilite
la comercializaciéon y pro-
mueva el consumo.

“El camino hacia 2030 re-
quiere un esfuerzo conjun-
to entre el sector, las admi-
nistraciones y la sociedad.
La produccion ecoldgica
es clave para enfrentar los
retos globales, pero necesi-
ta mas que crecimiento en
superficie para alcanzar su
maximo potencial”, conclu-
ye Barrera.
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El catedratico Clemente Mata, ganador
del Premio Internacional a la Investigacion
en produccion ecolégica

El jurado de los Premios Internacionales a la Produccidon Ecolégica ‘Nunez de Prado’, organizados
por Ecovalia y la Familia Nunez de Prado, ha dado a conocer el fallo de esta ediciéon. La entrega
de galardones se celebrard el préximo domingo 24 de noviembre en Baena (Cérdoba).

0os miembros del jurado de

los Premios Internaciona-
les a la Investigacion y Defen-
sa en Produccion Ecoldgica
‘NUnez de Prado’ se han re-
unido, un afo mas en Baena,
para dar a conocer los gana-
dores de estos premios.

A lo largo de estos 26 afos,
Ecovalia y la familia NuUfez
de Prado han contribuido al
desarrollo de la investigacion
en produccién ecoldgica con
la celebracion de estos pre-
mios que destacan la labor de
los investigadores y de todas
aguellas personas que defien-
deny promocionan la produc-
cion ecoldgica. Trabajos sobre

olivar, ganaderia, horticolas,
cereales, cambio climatico y
calidad de los alimentos, entre
otros, han recibido en el maxi-
mo galardén de unos premios
de categoria internacional.

El Premio Internacional a la
Investigaciéon en Producciéon
Ecolégica "Andrés Nunez de
Prado” se ha concedido a
Clemente Mata Moreno por
su consolidada trayectoria
profesional en la produccién
ganadera ecolégica, ofrecien-
do argumentos cientificos
gue han contribuido notable-
mente al desarrollo de la ga-
naderia ecoldgica. EI Premio
Internacional a la Defensa en

Produccion Ecoldgica ‘Fran-
cisco NuUfez de Prado), per-
sigue reconocer la labor de
guienes se implican de forma
especial en el desarrollo y fo-
mento de este sector y, den-
tro de este apartado, se han
entregado premios en cuatro
categorias. En Internacional,
se ha reconocido la labor de
la Asociacion Agroartesanal
de Productores de Café de
Altura (Ecuador) por su activi-
dad en la produccioén ecoldgi-
ca en el Ecuador defendiendo
los valores de la produccion
ecolégicay del desarrollo sos-
tenible de las comunidades
rurales de Ecuador.



En Trayectoria, el jurado ha
distinguido a Nazaret Mateos
Alvarez por su desempefio en
el desarrollo de la produccidn
ecologica y de la sostenibili-
dad medioambiental a través
de su labor profesional diaria.

En la categoria Medios de co-
municacion, el jurado ha con-
cedido el galardén al comuni-
cador Pablo Rodriguez Pinilla,
ingeniero agrébnomo y director
de Onda Agraria (Onda Cero)
por reconocimiento a su traba-
jo de comunicacion y difusion
de los valores de la produccién
ecolégica. En la categoria Es-
pecial Defensa, la empresa de
cosmeética Arahi ha logrado
el galardon por su accion en
el desarrollo de la produccion
ecolégica en el ambito de la
cosmética y por la difusion en
de la misma en redes sociales.

Nuevos socios de honor

La entrega de los XXVI Pre-
mios Internacionales a la In-
vestigacion y Defensa en Pro-
duccién Ecoldgica "Nunez de
Prado” se celebrara el domin-
go 24 de noviembre en Bae-
na, Cérdoba. Al acto le seguird
el nombramiento de los nue-
vos socios de honor de Eco-
valia: José Esquinas, ingenie-
ro agrébnomo y ex trabajador
de la FAO; Manuel Hernan-
dez, fundador de Bioalverde;
Astrid Vargas, impulsora de
la recuperacion del Lince en
Dofana y del proyecto ALVE-
LAL; Vicente Pérez, ganadero
ecolégico y ex viceconsejero
de Agricultura, Agua y De-
sarrollo Rural de la Junta de
Andalucia; y Joan Picazos,
fundador de Biocop y ex pre-
sidente de ASOBIO.

Mas de un centenar de personas del sector
ecoldgico se dan cita en Biofruit Congress

Biofruit Congress, organizado por Ecovalia, Fepex e IFEMA,
con el apoyo de Proexport, ha reunido durante dos dias a
mas de cien agentes del sector ecolégico en las diferentes
mesas redonda que se han llevado a cabo en el marco de

Fruit Attraction.

Més de un centenar de
personas se han dado
cita en Biofruit Congress,
evento que se ha celebrado
en el marco de Fruit
Attraction y que ha puesto
el foco en la innovacion
sostenible.

Esta edicion, organizada
por Ecovalia, Fepex e IFEMA
con la coorganizacién de
Proexport, ha ofrecido
diferentes mesas redondas
donde se ha debatido sobre
demanda ecoldgica y oferta
sostenible con ponentes
de muy alto nivel. El panel
del primer dia estuvo
dedicado al mercado vy
las politicas europeas y
conté con ponentes como
Aurelio del Pino, director
de ACES (Asociacion de
Cadenas Espafolas de
Supermercados), y Juan
Carlos Pérez, secretario
general de EOCC (European
Organic Certifiers Council),
entre otros. Las ponencias
del segundo dia giraron en
torno a la innovaciéon con
ponencias llevadas a cabo
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por Camino Garcia, directora
general de AEFA (Asociacion
Espafiola de Fabricantes
de Agronutrientes) y Jorge
Montanes, director general
de DNT (Non Woven Fabric),
entre otros.

Alvaro Barrera, presidente
de Ecovalia, ha destacado
que “Biofruit Congress ha
cumplido con su propésito
con éxito al convertirse en
un punto de encuentro del
sector ecoldgico, donde se
han dado cita numerosas
empresas de frutas vy
verduras bajo el paraguasde
una feria de la envergadura
de Fruit Attraction. Se han
debatido politicas y temas
que interesan al sector con
ponente de muy alto nivel”.

Fruit Attraction, escenario
de Biofruit Congress,
se ha convertido en el
marco mundial de Ia
comercializacion de
productos frescos con mas
de 2000 expositores de
56 paises repartidos en 10
pabellones.
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Ecovalia ensena a identificar los productos
ecoldégicos en mercados de Madrid,
Barcelona y Valencia

La asociacion espanola de la produccion ecoldgica ha repetido esta accion en los mercados esparioles
con el objetivo de que los consumidores reconozcan la Eurohoja, sello europeo que garantiza que los

alimentos son ecoldgicos.

covalia ha recorrido, un
Eaﬁo mas, los mercados
de abastos de algunas de las
principales ciudades espafo-
las. El objetivo de esta accién
ha sido dar a conocer a los
consumidores el sello ecolégi-
co de la UE (Eurohoja), como
garantia de certificacion eco-
I6gica, e informar sobre las
ventajas del consumo de pro-
ductos ecolégicos.

Estas acciones, que forman
parte de la campafa europea
‘El futuro estd en tu mesa con
la hoja verde', se han desa-
rrollado: en el puesto 92 del
Mercado de La Paz (Madrid),
en el Mercado de La Boqueria
(Barcelona) y en el Mercado
Central de Valencia.

Ademas, la campana se ha
visto reforzada por la cola-
boracién de varios influen-
cers espanoles, quienes han
promocionado los productos
ecolégicos en sus redes so-
ciales animando a su consu-
mo mostrando los beneficios
gue este tipo de alimentos
tiene para nosotros y para
el planeta. Varios influencers
espafoles han apoyado la
campafa en sus respectivas
redes sociales con publicacio-
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nes que han alcanzado a mas
de 2 millones de personas.

La campana "El futuro estd
en tu mesa con la hoja verde’,
gue estan ejecutando Ecova-
lia y Agrobio, cuenta con la
financiacién de European Re-
search Executive Agency, de
la Unién Europea, y esta eng-
lobada dentro de las campa-
fAas “Enjoy, it’s from Europe’,

que ponen y aumentan la
visibilidad de los productos
agroalimentarios europeos.

Para mds informacion sobre
recomendaciones dietéti-
cas, puede consultar en el si-
guiente enlace:

https://www.aesan.gob.es/
AECOSAN/docs/documen-
tos/nutricion/educanaos/
come_sano_muevete.pdf
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Ecovalia, presente en Auténtica Premium
Food Fest, la feria del sector retail y la gran
distribucion en Sevilla

Auténtica 2024, la feria de negocios de la industria alimentaria para el sector retaily de la gran

distribucion, se celebro en FIBES Sevilla del 16 al 17 de septiembre.

covalia particip6 los dias

16 y 17 de septiembre en
Auténtica Premium Food
Fest, que se celebré en el Pa-
lacio de Exposiciones y Con-
gresos de Sevilla.

La asociacion profesional es-
pafola de la produccién eco-
I6gica estuvo presente en el
estand 2C312 de la feria de la
industria alimentaria para el
sector retail y de la gran dis-
tribucién. El evento reunid a
mas de 7.000 directivos de
estos ambitos, asi como de
tiendas especializadas, alta
gastronomia y hosteleria.

Auténtica celebré numerosas
actividades con foros especifi-
cos para cada perfil profesio-
nal con el objetivo de impulsar

una nueva consciencia social
a través de los alimentos.

Actividades de Ecovalia

El primer dia de feria, el 16
de septiembre, Ecovalia or-
ganizé un showcooking con
productos ecoldégicos. La de-

gustacioén culinaria la llevd a
cabo el chef y presentador
de television Enrigue San-
chez en el Aula Degusta (pa-
bellén 2) a las 12.00 horas. El
objetivo fue mostrar las bon-
dades de estos productos a
los asistentes.



El segundo dia, 17 de sep-
tiembre, el secretario general
de Ecovalia, Diego Granado,
participé en la mesa redonda
‘Alimentacién y gastronomia,
una asignatura pendiente en
la ensefanza’.

Diego Granado, secretario
general de Ecovalia, ha desta-
cado que “Auténtica ha sido
una cita muy importante por-
gue ha reunido en Sevilla a
todo tipo de profesionales del
universo gastronémico. Ha
sido una ocasién inmejorable
para mostrar la importancia
de los productos ecoloégicos
y los beneficios que este tipo
de alimentos tiene para noso-
trosy para el planeta”.

Mas de 300 profesionales,
chefs y directivos de la gran

| ES NOTICIA |

distribucién, retail y tiendas
especializadas se han dado
cita en un foro Unico donde

descubrir las dltimas ten-
dencias y retos a los que ha-
cer frente en sus compafias.

La campana "El futuro esta
en tu mesa con la hoja verde”’,
gue estan ejecutando Eco-

AUTENTICA

PREMIUM FOOD FEST

Gue Sincher
alimentes

valia y Agrobio, cuenta con la
financiacién de European Re-
search Executive Agency, de
la Unién Europea, y esta eng-
lobada dentro de las campa-
fRas “Enjoy, it’s from Europe’,
gue ponen y aumentan la
visibilidad de los productos
agroalimentarios europeos.

Ecovalia lleva también la promocion de la
Eurohoja a la Nordic Organic Food Fair

a asociacion espanola de

la produccidn ecolégica,
ha estado presente en la Nor-
dic Organic Food Fair, la fe-
ria de productos ecoldgicos
y naturales de Escandinavia
gue, por primera vez, se ha
celebrado en el palacio de
congresos de Estocolmo.

Ecovalia ha acudido con un
stand compartido con seis
empresas miembros de la
entidad: La Abuela Carmen,
empresa referente en pro-
duccioén de ajo; Coato, coope-
rativa de agricultura ecologi-
ca; Vegavilanos, empresa de

patés y especias ecoldgicas;
Biostevera, cuna de la stevia;
Ideas, organizacién de co-
mercio justo; y Jade Pistacho,
compraventa, distribucién y
exportacion/importacion de
pistacho

La campafa "El futuro esta
en tu mesa con la hoja verde’,
gue estan ejecutando Ecova-

lia y Agrobio, cuenta con la
financiacién de European Re-
search Executive Agency, de
la Unién Europea, y estad eng-
lobada dentro de las campa-
Aas “Enjoy, it’s from Europe’,
que ponen y aumentan la
visibilidad de los productos
agroalimentarios europeos.

Para mds informacion sobre
recomendaciones dietéti-
cas, puede consultar en el si-
guiente enlace:

https://www.aesan.gob.es/
AECOSAN/docs/documen-
tos/nutricion/educanaos/
come_sano_muevete.pdf



ecovalia

| ES NOTICIA |

Ecovalia reune a mas de 20 alumnos en una
clase magistral sobre alimentacion ecoldégica

El evento, organizado por Ecovalia con el apoyo de la Diputacion de Cadiz, tuvo como objetivo incentivar
el uso de productos ecolégicos, promover una cocina responsable y acercar a los estudiantes al entorno
profesional a través de una experiencia dindmica y motivadora. Celebrado en la Escuela de Hosteleria
Fernando Quinones de Cddiz, el encuentro reunié a mds de 20 alumnos en una inspiradora clase
magistral sobre alimentacion ecolégica.

covalia, cuyo uno de sus
Eprincipales objetivos es
aumentar un 10% el consumo
de productos procedentes
de produccién ecolégica, ha
celebrado en Cadiz una clase
magistral con el fin de promo-
cionar una cocina responsable
basada en alimentos ecolégi-
cos. La escuela de hosteleria
Fernando Quifones ha sido
el escenario en el que Enrique
Sanchez, chef y presentador
de television, ha llevado a cabo
un encuentro con mas de 20
alumnos a los que ha explica-
do como realizar dos recetas
con productos ecoldgicos.

La actividad tuvo un enfoque
tanto practico como forma-
tivo, ya que los estudiantes
tuvieron la oportunidad de

aplicar lo aprendido y poner
en valor los ingredientes eco-
l6gicos. Las creaciones fueron
evaluadas por el chef Enrique
Sanchez y representantes de
la escuela, quienes juzgaron
en base a la innovacion, sabor
Yy presentacion de cada plato.
La clase magistral consistié
en agrupar a los alumnos en
equipos de dos y tres perso-
nas, formando nueve grupos
de mas de 20 alumnos. Du-
rante la clase, el chef Enrique
Sanchez presentdé dos rece-
tas base utilizando productos
ecolégicos y los alumnos re-
cibieron las instrucciones del
chef sobre cémo él la desarro-
llaria, pero dandoles libertad
para innovar y crear su propia
version del plato.

El responsable de eventos de
Ecovalia, JesUs Palomares, ha
sefalado que “este encuentro
es una oportunidad para ins-
pirar la creatividad y promover
un Uso consciente y responsa-
ble de los recursos ecoldgicos.
Buscamos incentivar practicas
sostenibles que contribuyan al
cuidado del medio ambiente,
demostrando como la innova-
cién puede ir de la mano con
el respeto por nuestro entorno.
A través del uso de productos
ecolégicos, buscamos que
cada uno de alumnos, futuros
profesionales de la hosteleria,
desarrolle una mayor concien-
cia ambiental y entienda el
valor de integrar practicas res-
ponsables en cada aspecto de
su trabajo”.
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Ecovalia celebra un encuentro empresarial
entre restauradores y empresas ecoldgicas

En el encuentro ‘Alimentos ecoldgicos, una oportunidad para la provincia de Cadiz’, que ha contado con
el patrocinio de Diputacion de Cadiz, ha participado el chef de Molino de Alcuneza y estrella Michelin,
Samuel Moreno, asi como la chef de Gastrociencia, Yolanda Garcia; quienes compartieron espacio
junto con dos empresas ecolégicas de la zona, Conservas Contigo y Soul K.

a provincia de Cadiz es una
I_provincia muy diversa con
comarcas en las que el turis-
mo ocupa un lugar muy des-
tacado con la restauracién
como pilar basico. Cada vez
es mayor el numero de turis-
tas europeos que llegan a la
campifa jerezana, los pue-
blos blancos de la sierra y de
la bahia demandando un tipo
de restauracidon basada en
alimentos ecoldgicos.

En este contexto, Ecovalia ha
organizado un encuentro de
networking, en Jerez de la
Frontera, entre restauradores

PRODUCCION LCOLOGICA

y empresas ecolégicas de la
provincia con el objetivo de
crear redes de negocio para
dinamizar la economia de la
provincia con productos eco-
I6gicos y locales.

En el encuentro ‘Alimentos
Ecoldgicos, una oportunidad
para la provincia de Cadiz,
gue cuenta con el patrocinio
de la Diputacion de Cadiz, han
participado 15 restaurado-
res, como la estrella Michelin
Samuel Moreno, chef de Mo-
lino de Alcuneza y la chef de
Gastrociencia, Yolanda Garcia;
y 15 empresas ecoldgicas.

El secretario general de Eco-
valia, Diego Granado, ha sefa-
lado que «este encuentro ha
nacido para responder a una
demanda del consumidor
europeo que busca, cuando
viaje, este tipo de alimentos.
Ademas, es una manera de
incrementar el consumo de
alimentos ecoldgicos, uno de
los principales objetivos de
Ecovalia”. La jornada se inicié
con una mesa redonday con-
cluyé con un desayuno net-
working en el que participa-
ron todos los restauradores y
empresas asistentes.
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Ecovalia celebra los 40 anos de Biocultura
Madrid junto a 14 de sus miembros

La feria de productos ecolégicos y consumo responsable, que este afio cumple 40 anos, se ha celebrado
del 21 al 24 de noviembre en Ifema Madrid. Ecovalia ha dado apoyo en Biocultura a un total de 14
miembros colaboradores que llegaron con el objetivo de poner en valor sus productos ecoldgicos.

covalia, la asociacion profe-
Esional espanola de la pro-
duccidon ecoldgica, ha estado
presente una edicién mMas en
Biocultura Madrid, del 21 al 24
de noviembre, acompafiando
a sus miembros colaborado-
res en esta feria de productos
ecolégicos y consumo res-
ponsable. Una edicidn muy
especial en la que se ha reu-
nido todo el sector ecoldgico
espafol para celebrar los 40
anos de esta feria.

Ecovalia ha contado con un
espacio de 96 metros cuadra-
dos, distribuidos en tres islas
(estand 061), donde se coloca-
ron los estands de sus miem-
bros colaboradores, un total
de 14 empresas de conservas,
mermeladas, patés, salsas,
vinos, vinagres, aceites, miel,
guesos, aceites esenciales,
frutas y hortalizas. Las empre-
sas que estvieron representa-
das en Biocultura Madrid jun-
to a Ecovalia fueron: Aceites
Vizcéantar, Aceites La Casona,
Aceites Labiatae, Biovalle, Bo-
degas Robles, Conservas Con-
tigo, Dieta Ecolégica, La Vieja
Buchaca, Las Torcas, Merme-
ladas Lorusso, Miel de Ledn,
MasQueBio, Penarrubia del
Alto Guadiana y Vegavilanos.

Con mas de 400 empresas
expositoras, la feria ha supe-

rado los 50.000 visitantes. Pa-
ralelamente a la exposicion,
se han celebrado mas de 300
actividades.

Showcooking y semifinal de
Biorestauracion Madrid

Una de las actividades que
Ecovalia llevé a cabo en
Biocultura Madrid fue un
showcooking con alimentos
ecolégicos. El chef y presen-
tador de television Enrique
Sanchez fue el encargado de
elaborar una receta poniendo
en valor los productos ecolo-
gicos el pasado 21 de noviem-
bre a las 14.00 horas en el es-
pacio Showcooking.

En el mismo espacio se cele-
bré también, el 21 de noviem-
bre (16:30 horas), la semifinal
de Madrid del concurso Bio-
restauracion, en la que se

conocieron los participantes
gue competiran en la gran fi-
nal de diciembre.

La campana "El futuro esta
en tu mesa con la hoja ver-
de’, que ejecutaran Ecovalia
y Agrobio, cuenta con la fi-
nanciacion de European Re-
search Executive Agency, de
la Unién Europea, y esta eng-
lobada dentro de las campa-
fRas “Enjoy, it’s from Europe’,
que ponen y aumentan la
visibilidad de los productos
agroalimentarios europeos.

Para mds informacion sobre
recomendaciones dietéti-
cas, puede consultar en el si-
guiente enlace:

https://www.aesan.gob.es/
AECOSAN/docs/documen-
tos/nutricion/educanaos/
come_sano_muevete.pdf
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